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Czechoslovak Models je společnost, která je pořadatelem akce Mercedes-Benz Prague Fashion Week.  
Hlavní činností je příprava a realizace  
hlavního programu Mercedes-Benz Prague Fashion Weeku,  
který se koná vždy dvakrát do roka, a to na jaře a na podzim daného roku, vždy po dobu 7 dnů. 



Udržitelnost v rámci projektu MBPFW
Akce MBPFW 
•podpora lokální výroby a lokálních designérů 
•poskytování platformy udržitelným projektům 
•přímá spolupráce s partnery, kteří se aktivně věnují udržitelnosti 
•v rámci celého projektu třídění veškerého odpadu z backstage 
•recyklace mobiliáře z předchozích ročníků 
•minimalizace používání plastů 

Paperless office 
•snaha o minimalizací používání papíru – postupný převod veškerých dokumentů do digitální 

podoby 
•rozesílání pouze elektronických pozvánek a vstupenek 
•tiskové zprávy distribuovány elektronicky formou daily updates newsletteru 

MBPFW Guide  
•tisk na recyklovaný papír a zmenšení formátu na A5 
•primární dostupnost pro veřejnost – online verze na webu pro snížení tištěného nákladu 



MBPFW FW21 – jarní edice 
 30. 4.–6. 5. 2021 



MBPFW FW21 V ČÍSLECH 

Vzhledem k platným vládním nařízením a bezpečnostním 
opatřením se jarní edice FW21 uskutečnila formou MBPFW 
Drive-in Cinema – živého streamingu všech módních 
přehlídek a prostřednictvím online akcí. 

Termín: 30. 4.–6. 5. 2021 
Lokace MBPFW Drive-in Cinema: Pražská tržnice – prostor 
parkoviště u haly 25, Bubenské nábřeží 13, Praha 7 

1 týden  

3 přehlídkové dny (live stream všech módních přehlídek) 

44 návrhářů  

18 módních přehlídek, performance a prezentací – z toho: 
• 15 českých či slovenských značek 
• 2 české univerzity (Technická Univerzita v Liberci a 

Univerzita Tomáše Bati ve Zlíně) 
• 4 mladí designéři ze soutěže VAN GRAAF Junior Talent 

2021 
• 1 vítěz Mercedes-Benz Fashion Week Madrid 

7 akcí v hlavním programu 

29 partnerů  

ADAM KOST FW18

LAFORMELA SS19



MISE
Mercedes-Benz Prague Fashion Week (MBPFW) je 
obchodní, kulturní a společenská platforma pořádaná 
po vzoru světových fashion weeků. 

Během své existence a jedinečného konceptu konající 
se pod vedením CEO Lukáše Loskota, jehož hlavním 
cílem je propagovat českou módu na domácím i 
zahraničním trhu, edukuje a mění pravidla módního 
a oděvního průmyslu a zvyšuje tak povědomí o české 
módě, jako o kulturním dědictví. MBPFW se stal 
nejzásadnější a největší módní akcí v České 
republice. 

Misí MBPFW je nadále prohlubovat své postavení 
nejdůležitějšího článku lokálního módního průmyslu, 
který spojuje návrháře, řemesla, obchodníky, klienty, 
nákupčí, dodavatele i média. Vedle podpory prodeje 
na lokálním trhu se MBPFW také soustředí na 
strategickou propagaci prodeje na mezinárodní 
úrovni.

VIZE
Propagace nejlepší české módy doma a v zahraničí. 
Podpora a obnova lokálního průmyslu se 
zahraničním přesahem. Zvyšování 
konkurenceschopnosti na mikro i makro úrovni 
oděvního, textilního a jím zastřešujícího módního 
odvětví. 

MBPFW FW21
Mercedes-Benz Prague Fashion Week, na kterém se 
prezentovaly kolekce podzim-zima 2021, se konal od 
30. dubna do 6. května 2021. 

Kurátorským výběrem návrhářů, nabitým 
programem a lokálním dopadem tak módní akce 
stvrdila svou pozici  jedinečné byznysové a kulturní 
platformy v České republice.



MBPFW Drive-in Cinema 
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Program FW21 



MBPFW FW21 LAFORMELA



MBPFW FW21 na YouTube / Livestream módních přehlídek
Zobrazení: 120,7K 
Zhlédnutí ze zobrazení: 12,9K 
Doba sledování ze zobrazení (hodiny): 640,98 

Watch shows on

*Hodnoty platné za období 30. 4. – 7. 6. 2021

https://www.youtube.com/channel/UC8ESsv-7olR3ZKo78JGUMpQ


Mediální pokrytí

marketingová hodnota projektu: 32 426 292,- Kč* 
hodnota PR (včetně TV): 24 214 278,- Kč 
hodnota inzerce v tisku (mediální partneři): 8 212 014,- Kč 

celkem výstupů: 411 
TV: 10 (CNN Prima 9x, TV Seznam 1x) 
Rozhlas: 6 (Radio Wave – Český rozhlas, Radio Prague International) 
Tisk: 65 (VOGUE CS, Dolce Vita, Harper’s Bazaar, Esquire, ELLE, Hospodářské noviny, PročNe (příloha HN), EGO 
(příloha HN), Lidové noviny, E15, Magazín + TV (příloha Práva), ONA DNES (příloha MF DNES), City Life (příloha MF 
DNES), Metro, ForMan, Marianne, Estate, Top Class, Vlasta, Story, Aha, Blesk, TV expres, Respekt, Reflex, TopFashion, 
Cosmopolitan) 
On-line: 269, z toho 2 zahraniční výstupy 

*Hodnoty platné k 9. 6. 2021

Výstupy: https://docs.google.com/spreadsheets/d/10JU_xQAO4MmGlA_DNiddSEpFApkg1TOwXA-mCtV_RzM/edit?usp=sharing 

https://docs.google.com/spreadsheets/d/10JU_xQAO4MmGlA_DNiddSEpFApkg1TOwXA-mCtV_RzM/edit?usp=sharing


Dopad na sociálních sítích: Facebook / Organic
Followers: 20 393 
Post Reach: 32 719 
Post Engagement: 14 450 
Video views: 881  

Měsíční procentuální nárůst během konání akce 
Followers: 5,4% 
Post Reach: 97% 
Post Engagement: 856% 
Video views: 3 288% 



Dopad na sociálních sítích: Instagram MBPFW

Followers: 11.3K 
Account Reach: 17.9K  
Content Interactions: 10.1K  

Měsíční procentuální nárůst během konání akce 
Followers: 6,1% 
Account Reach: 266% 
Content Interactions: 1 297% 



#MBPFW FW21 
Zalando Digital Stage

Foto kredit: Petr Vágner 
FACEBOOK 
FB page reach: přibližně 2,2M uživatelů v průběhu akce 
FB event reach: samotná zasáhla přes 300K uživatelů (sobota 1.–pondělí 3. 5.) 
FB event attendees reach: 2K 

LIVE STREAM 
live stream video reach: sledovanost až 20K  

Zdroj dat: Symbio Agency 



inzerce / mediální partneři

MBPFW je ojedinělý koncept, který  jako první sjednotil nejvýznamnější lifestylové magazíny ČR, které v rámci projektu tvoří 
své vlastní akce, koktejly, semináře a podílejí se tak na významnosti projektu.

Inzertní kampaň FW21
V rámci inzertní kampaně byly otištěny 4 vlastní strany u mediálních partnerů projektu včetně celé partnerské struktury a 
detailního programu akce.

Mediální partneři /
Media Partners

Předprodej vstupenek /
Tickets Pre-sale

Poděkování /
Special Thanks

Technická realizace /
Technical Realization

Partneři /
Partners

30/4 — 6/5/2021
Pražská tržnice — prostor parkoviště u haly 25, Bubenské nábřeží 13, Praha 7

#MBPFW, MBPFW.COM, FACEBOOK.COM/MBPFW, INSTAGRAM.COM/MBPFW, YOUTUBE: #MBPFW

FW21
MBPFW DRIVE-IN CINEMA



MBPFW Guide FW21
- online i tištěná verze 
- informace o návrhářích, hlavním i 

doprovodném programu a 
zvláštních projektech 

- prostor pro inzerenty

30. 4. – 6. 5. 2021…Pražská tržnice – prostor parkoviště u haly 25, Bubenské nábřeží 13, Praha 7
#MBPFW...mbpfw.com…facebook.com/mbpfw…instagram.com/mbpfw...YouTube: #MBPFW

MBPFW FW21
DRIVE-IN CINEMA



Galerie FW21
Při užití fotografií prosíme uvádět zdroj: Archiv MBPFW

https://www.dropbox.com/sh/rg21jtmlhysopl0/AAAgGIdWiNLy3hhrwRH6zjxFa?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/0zo8i19i0l7d6pd/AACBy7jgjr244YKdF-0ZlGuBa?dl=0


Partnerská struktura FW21

Titulární partner /
Titular Partner

Hlavní mediální partner /
Main Media Partner

Projekt se koná pod záštitou primátora hlavního města Prahy 
Zdeňka Hřiba a radní hlavního města Prahy Hany Třeštíkové. /

The event is held under the auspices of the Mayor of Prague 
Zdeněk Hřib and Prague Councillor Hana Třeštíková.

Hlavní partner / 
Main Partner



Partnerská struktura FW21

Mediální partneři /
Media Partners

Předprodej vstupenek /
Tickets Pre-sale

Poděkování /
Special Thanks

Technická realizace /
Technical Realization

Partneři /
Partners



MBPFW SS22 – podzimní edice 
 30. 4.–6. 5. 2021 



MBPFW SS22 V ČÍSLECH 

Lokace: Pražská tržnice – haly 13 a 17, Bubenské nábřeží 
13, Praha 7 

16 500 návštěvníků 

2 stage (Fashion Temple, Sustainable Gallery) 

3 přehlídkové dny (live stream všech módních přehlídek) 

14 návrhářů nebo módních značek 

3 školní ateliéry 

• Ateliér designu oděvu a obuvi – UMPRUM 
• Univerzita Tomáše Bati ve Zlíně: Ateliér design oděvu  
• Technická univerzita v Liberci 

8 finalistů soutěže Preciosa Master of Crystal 2021 

1 vítěz soutěže mladých talentů VAN GRAAF Junior Talent 
2021 

9 akcí v hlavním programu (z toho 4 akce pro veřejnost) 

25 partnerů (z toho 5 mediálních) 

ADAM KOST FW18

LAFORMELA SS19



Program SS22 
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MBPFW SS22 
Zoltán Tóth 



TEREZA ROSALIE KLADOŠOVÁ 
SUSTAINABLE GALLERY 

Termín: sobota 4. – neděle 5. 9. 2021 

Lokace: Pražská tržnice – hala 17, Bubenské nábřeží 13,  
Praha 7 

Dvoudenní výstava představila návštěvníkům tvorbu 
Terezy Rosalie Kladošové a přiblížila proces vzniku 
strukturovaného materiálu ze zbytkové merino vlny, 
který se stal návrhářčiným příznačným rukopisem a za 
nějž získala několik významných ocenění. 

Součástí výstavy byly nejen ikonické kabáty a tapiserie 
s nápaditými barevnými vzory, ale také ready-to-wear 
kolekce košil, košilových šatů a doplňků. 



MBPFW YouTube / Livestream módních přehlídek
Zhlédnutí: 14,6K 
Zobrazení: 108,3K 
Zhlédnutí ze zobrazení: 9,7K 
Doba sledování ze zobrazení (hodiny): 452K 

Watch shows on

*Hodnoty platné za období 4. 9. – 13. 10. 2021

https://www.youtube.com/channel/UC8ESsv-7olR3ZKo78JGUMpQ


Mediální pokrytí SS22

marketingová hodnota projektu: 40 756 546,- Kč* 
hodnota PR (včetně TV): 35 534 086,- Kč 
hodnota inzerce v tisku (mediální partneři): 5 232 460,- Kč 

celkem výstupů: 379 
TV: 11 (CNN Prima 10x, ČT1 1x) 
Rozhlas: 5 (Radio Wave – Český rozhlas, Radio Prague International) 
Tisk: 93 (Dolce Vita, Lidové noviny, Esquire, ELLE, PročNe, Lidové noviny, E15, ONA DNES, MF DNES , Metro, 
Marianne, Estate, Top Class, Vlasta, Story, Aha, Blesk, TV expres, Respekt, TopFashion, Cosmopolitan, Luxury Guide, Metro 
Praha, Právo, Glanc, Magazín Dnes, Žena a život, Blesk pro Ženy, Forbes) 
On-line: 270, z toho 18 zahraničních výstupů 

*Hodnoty platné k 13. 10. 2021

Výstupy: https://docs.google.com/spreadsheets/d/10JU_xQAO4MmGlA_DNiddSEpFApkg1TOwXA-mCtV_RzM/edit?usp=sharing 

https://docs.google.com/spreadsheets/d/10JU_xQAO4MmGlA_DNiddSEpFApkg1TOwXA-mCtV_RzM/edit?usp=sharing


Dopad na sociálních sítích: Facebook / Organic
Page likes: 19,5K 
Page Reach: 58,661 

Post Reach: 8,085 
Post Engagement: 15,93 %

Post Reach: 7,469 
Post Engagement: 14,84 %



Dopad na sociálních sítích: Instagram MBPFW
Followers: 12.1K 
Account Reach: 41.3K  
Content Interactions: 9,6K 



inzerce / mediální partneři

MBPFW je ojedinělý koncept, který  jako první sjednotil nejvýznamnější lifestylové magazíny ČR, které v rámci projektu tvoří 
své vlastní akce, koktejly, semináře a podílejí se tak na významnosti projektu.

Inzertní kampaň SS22
V rámci inzertní kampaně byly otištěny 4 vlastní strany u mediálních partnerů projektu včetně celé partnerské struktury a 
detailního programu akce.

4/9 — 10/9/2021
Pražská tržnice — haly 13 a 17, Bubenské nábřeží 13, Praha 7 

#MBPFW, MBPFW.COM, FACEBOOK.COM/MBPFW, INSTAGRAM.COM/MBPFW, YOUTUBE: #MBPFW

SS22

4/9 — 10/9/2021
Pražská tržnice — haly 13 a 17, Bubenské nábřeží 13, Praha 7 

#MBPFW, MBPFW.COM, FACEBOOK.COM/MBPFW, INSTAGRAM.COM/MBPFW, YOUTUBE: #MBPFW

SS22



MBPFW Guide SS22
- online i tištěná verze 
- informace o návrhářích, hlavním i 

doprovodném programu a 
zvláštních projektech 

- prostor pro inzerenty

4. 9. – 10. 9. 2021…Pražská tržnice – haly 13 a 17, Bubenské nábřeží 13, Praha 7 
#MBPFW...mbpfw.com…facebook.com/mbpfw…instagram.com/mbpfw...YouTube: #MBPFW

SS22



Galerie SS22
Při užití fotografií prosíme uvádět zdroj: Archiv MBPFW

https://www.dropbox.com/sh/grmkmcjiv9n77ry/AADJKNYPxnWytE6KduP1aUfLa?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/rg21jtmlhysopl0/AAAgGIdWiNLy3hhrwRH6zjxFa?dl=0


Partnerská struktura SS22

Titulární partner /
Titular Partner

Hlavní mediální partner /
Main Media Partner

Projekt se koná pod záštitou primátora hlavního města Prahy
Zdeňka Hřiba a radní hlavního města Prahy pro oblast kultury a cestovního 

ruchu Hany Třeštíkové. / 
The event is held under the auspices of the Mayor of Prague 

Zdeněk Hřib and Prague Councillor for Culture and Tourism Hana Třeštíková.



Partnerská struktura SS22

Mediální partneři /
Media Partners

Předprodej vstupenek /
Tickets Pre-sale

Poděkování /
Special Thanks

Technická realizace /
Technical Realization

Partneři /
Partners



ve zkráceném rozsahu

      k . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

IČ

Od: Do:

Obchodní firma nebo jiný název účetní jednotky

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Sídlo nebo bydliště účetní jednotky
a místo podnikání, liší-li se od bydliště

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Sestaveno dne: Podpisový záznam fyzické osoby, která je účetní jednotkou nebo statutárního orgánu účetní jednotky, poznámka:

Právní forma
účetní jednotky:

Předmět podnikání:

Pozn.:

Označ. A K T I V A
číslo
řádku

Běžné účetní období

Brutto Korekce Netto

Minulé období

Netto (Rok 2020)

AKTIVA CELKEM A.+B.+C.+D. 001

 B. Stálá aktiva B.I.+...+B.III. 003

 B.I. Dlouhodobý nehmotný majetek B.I.1.+...+B.I.x. 004

 B.II. Dlouhodobý hmotný majetek B.II.1+...+B.II.x 014

 B.III. Dlouhodobý finanční majetek B.III.1+...+B.III.x 027

 C. Oběžná aktiva C.I.+C.II.+C.III.+C.IV. 037

 C.I. Zásoby C.I.1+...+C.I.x 038

 C.II. Pohledávky C.II.1+C.II.2.+C.II.3. 046

 C.II.1. Dlouhodobé pohledávky C.II.1.1.+...+C.II.1.x. 047

 C.II.2. Krátkodobé pohledávky C.II.2.1.+...+C.II.2.x. 057

 C.IV. Peněžní prostředky C.IV.1+...+C.IV.x. 075

 D. Časové rozlišení aktiv D.1+...+D.x. 078

Označ. P A S I V A
číslo
řádku

Běžné účetní období

Netto

Minulé období

Netto (Rok 2020)

PASIVA CELKEM A.+B.+C.+D. 001

 A. Vlastní kapitál A.I.+A.II.+A.III.+A.IV.+A.V.+A.VI. 002

 A.I. Základní kapitál A.I.1.+...+A.I.x. 003

 A.II. Ážio a kapitálové fondy A.II.1.+...+A.II.x. 007

 A.III. Fondy ze zisku A.III.1.+...+A.III.x. 015

 A.IV. Výsledek hospodaření minulých let (+/-) A.IV.1.+...+A.IV.x. 018

 A.V. Výsledek hospodaření běžného účetního období (+/-)
Aktiva - A.1.-A.II.-A.III.-A.IV -B.-C.-D.-A.VI

021

 B.+C. Cizí zdroje B.+C. 023

 C. Závazky C.I.+C.II.+C.III. 029

 C.I. Dlouhodobé závazky C.I.1.+...+C.I.x. 030

 C.II. Krátkodobé závazky C.II.1.+...+C.II.x. 045

 D. Časové rozlišení pasiv D.1.+...+D.x. 066

. .3 1 1 2 2 0 2 1

1.1.2021 31.12.2021

v tisících Kč

4 7 1 2 2 9 2 7

Czechoslovak Models

s.r.o.

Vejvodova 444/6

Praha 1

110 00

21.6.2022

společnost s ručením omezeným

Maloobchod v nespecializovaných prodejnách

Reklamní činnosti

Stanislava Radotínská Hvězdová

156 528 -16 690 139 838 129 130

88 292 -16 690 71 602 40 265

54 -54 0

70 767 -16 636 54 131 39 165

17 471 17 471 1 100

68 204 68 204 88 819

44 771

47 321 47 321 42 845

44 457 44 457 41 794

2 864 2 864 1 051

20 883 20 883 1 203

32 32 46

139 838 129 130

51 794 43 787

5 100 5 100

56 710 56 710

20 20

-18 015 -20 330

7 979 2 287

88 044 85 343

88 044 85 343

85 474 84 474

2 570 869

otisk podacího razítka

ROZVAHA


